Визия за устойчива мобилност в Дунавския регион
Дунавските страни и региони се възползват от шансовете, предоставени от Европейската стратегия за развитие на Дунавския регион, да развият европейски моделен регион за устойчива мобилност – както за своите постоянни жители, така и за туристите и гостите.

Местните, регионалните и националните власти и частният бизнес използват всички възможности, за да повишат степента на информираност и мотивацията на потребителите да предпочитат екологични средства за транспорт (влак, автобус, лодка, велосипед или ходене пеша). Сътрудничеството между различните заинтересовани страни да развият и приложат на пазара висококачествени туристически оферти, свързани с решения за устойчива мобилност среща разбиране и подкрепа.

Целта е да се повиши качеството на живот, включващо високи стандарти за мобилност за населението, а също така и за наситени автентични преживявания за туристите в региона. Това е в същото време и регионалният принос към опазването на климата.

ЦЕЛИ И ОСНОВНИ ПРИНЦИПИ

При прилагането на политики за устойчива мобилност близкото сътрудничество между заинтересованите страни в сферата на околната среда, транспорта, туризма и регионалното развитие е предварително условие за постигането на подобрени решения за мобилност. 

Опитът, натрупан в хода на анализа на най-добрите практики, осъществен от проекта „Трансданюб”, води до следните основни принципи:

Транспортният сектор трябва да предоставя транспортни средства, които са съобразени с клиентите и с екологичните изиствания – особено влаковете, автобусите и водният транспорт. Това на първо място означава удобни и директни връзки между пристигащи и заминаващи транспортни средства – особено влакове, обслужващи кратки и средни дестинации. Подобрените трансгранични връзки също са необходими, същото се отнася и за транспортните вериги и интелигентните логистични решения без „промеждутъци” за пътниците и багажа (от врата до врата). Офертите трябва да бъдат допълнени от модерна, лесна за употреба информационна система. И над всичко трябва да се обмисли ситуацията в началната отправна точка – например, важно е да се организират услуги за вземане от дома, респективно да се анализира достъпността на жп гарите и др.

Технологичният сектор трябва да развие нови машини с малко или никакви вредни емисии, които да бъдат в състояние да заместят конвенционалните машини, особено тези, които се използват в регионалните/местните транспортни мрежи. Информацията трябва да се предоставя от лесни за прилагане и употреба комуникационни технологии.  Цялата необходима информация за маршрутите и услугите за вземане от дома трябва да бъде предоставяне незабавно, без забавяне. Работещите в транспортния сектор, също както и пътниците, трябва да имат директен достъп до тази информация, например чрез интернет. Дори и по време на самото пътуване тези иновативни системи трябва да допринасят за подобрено обслужване на клиентите. Може това да е персонализирана информация, изпратена до мобилния телефон – например за транспортните връзки в публичния транспорт или за атракциите по същия маршрут.
Дестинациите трябва да осигуряват перфектни връзки с местния и регионалния транспорт, да дават възможност за улеснено пристигане и заминаване, да ганатрират екологична мобилност – публичен транспорт, гъвкави транспортни системи като например споделени таксита, наемане на алтернативни транспортни средства, екопътеки, велосипедни алеи, конски каручки и др. Пътниците, които пристигат без собствени коли, трябва да имат гарантиран достъп до мобилност чрез елоколични транспортни средства. Тъй като тези потребители ценят и очакват спокойствие в курортните места, трябва да се предприемат мерки, които да намалят трафика и да създадат зони, свободни от коли.
Туристическата индустрия трябва да създава нови атрактивни предложения, които вземат под внимание екологическата мобилност. Нещо повече, тя трябва да развие подходящ маркетинг – например, туристически пакети с мото „Пътувайте и преживявайте без стрес и задръствания; оферти за зони, свободни от коли, в които туристите се предвиждат на велосипеди или пеша. 
Нуждите на потребителите трябва да стане основа на мерките и дейностите във всички сектори.
Търсенето на клиента трябва да е самата основа на мерките и дейностите на всички сектори. Това е единственият начин да се развият оферти „по мярка”, които съчетават комфорт и качество. Друг важен въпрос е създаването на чувствителност към темата у потребителите. Това трябва да стане задача за тренинг организациите и за нестопанските организации, представляващи различните потребителски групи.
В допълнение, началната точка на пътуването (отправната дестинация) трябва да има отговорността да информира и да демонстрира ясни екологични алтернативи.
Принципи на сътрудничеството:
За всички посочени мерки е важно да се стремят към интегриран подход в откриването на подходящи решения. Секторите на транспорта, околната среда, политиката, технологиите и туризма трябва да си сътрудничат в процеса на прилагането, а също така и при установяването на политическите рамки.
Подкрепящото ниво (европейско или национално) трябва да работи отблизо с регионите и общностите, особено при прилагането на мерките и създаването на политическата рамка.

Дестинациите трябва да поставят акцент върху работата в мрежа.

Да се интегрират екологичните изисквания и критериите за устойчив туризъм, както и промоцията на екологичните транспортни средства, в общи концепции за туризъм и пътуване, политики и маркетинг стратегии.
Да се развие и промотира сътрудничество между дестинациите с фокус върху екологичната мобилност и ценностите на устойчивия начин на живот.
Да се развие мениджъмнт на дестинациите – например, зони с нисък трафик или изобщо без коли, системи за публичен транспорт и др.
Да се установи мрежа и да се създадат специални продукти, които вземат под внимание пътуването без кола и пребиваването в курорти без коли.
Да се повиши чувствителността на посетителите и да се създаде у тях стремеж към увеличена употреба на публичния транспорт.
Да се се създадат стратегически партньорства между туристическата индустрия,  транспортните компании и туристическите вестинации с цел съвместно да се създадат атрактивни екологични продукти, които осигуряват на туристите гаранции за мобилност „от врата до врата”.
ОБЩА ВИЗИЯ

Общата визия и цел на партньорите в проекта „Трансданюб” е да се развие Дунавският регион по начин, който осигурява социална справедливост, икономическа жизненост, екологично и здравно съобразена мобилност и туризъм за гражданите и гостите на региона.

Това ще се осъществи чрез ефикасни и мултимодални транспортни системи и туристически услуги, съобразени с климата и излъчващи ниски емисии, базирани на възобновяемите енергийни източници, съхраняването на енергия и други ресурси, запазването на природното и културното наследство, грижата за екосистемите и ландшафта около Дунава. В същото време това означава да се осигурят нови шансове за зелена икономика в региона
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